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ПОКАЗАТЕЛИ ТВ СМОТРЕНИЯ В КАЗАХСТАНЕ
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В 2022 году наблюдается рост в 5% общего телесмотрения по сравнению с 2021 годом

В размере возрастов длительность телесмотрения также вырос, кроме 25-34 лет, где снижение на 2%



ПОКАЗАТЕЛИ ТВ СМОТРЕНИЯ В КАЗАХСТАНЕ
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В 2022 году продолжается рост казахов в телесмотрении до 78%. 

Также наблюдается рост в длительности просмотров как среди казахской, так и другой национальности

В гендерном размере показатели в 2022 году не изменились по сравнению с 2021 годом



ПОКАЗАТЕЛИ ТВ СМОТРЕНИЯ В КАЗАХСТАНЕ
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Продолжается ежегодный рост телесмотрения через кабельное и интернет ТВ. 

За 5 лет Интернет ТВ с 2018 года выросло с 20% до 33%

Эфирное ТВ используют 23% телезрителей, но они формируют 46% всего телесмотрения



ПОКАЗАТЕЛИ ТВ СМОТРЕНИЯ В КАЗАХСТАНЕ
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ГЛОБАЛЬНОЕ ТЕЛЕСМОТРЕНИЕ В МИРЕ

Казахстан находится в средней категории длительности телесмотрения вместе с Европой и США
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ДОХОДЫ ГЛОБАЛЬНОЙ МЕДИА ИНДУСТРИИ (МЛРД $)
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СРАВНЕНИЕ ОБЪЕМОВ РЕКЛАМЫ В КАЗАХСТАНЕ С РФ

Наименование рынков 2018 2019 2020 2021 2022

Объем рынка ТВ рекламы в КЗ (в млрд тг) 27,9 30,1 28,8 33,6 35,2

Объем рынка ТВ рекламы в КЗ (в млрд тг) 1032 1125 966,6 1138 1123

Рынок РК от рынка РФ в % 2,7% 2,7% 3,0% 3,0% 3,1%
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СРАВНЕНИЕ ОБЪЕМОВ РЕКЛАМЫ В КАЗАХСТАНЕ С РФ

ПРИЧИНЫ БОЛЬШОЙ РАЗНИЦЫ В ОБЪЕМАХ РЫНКА:

✓ РФ ИСТОРИЧЕСКИ ЯВЛЯЕТСЯ ХАБОМ ПО РАСПРЕДЕЛЕНИЮ РЕКЛАМНЫХ БЮДЖЕТОВ У КРУПНЫХ 
РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ

✓ В РФ БОЛЬШОЕ КОЛИЧЕСТВО «ЛОКАЛЬНЫХ» ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ВО ВСЕХ ОСНОВНЫХ ТОВАРНЫХ 
ЗНАКАХ

✓ МЕЖДУНАРОДНЫЕ РЕКЛАМОДАТЕЛИ В РФ ДОБАВЛЯЮТ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ БРЕНДЫ В 
РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ ИЗ-ЗА ВЫСОКОЙ КОНКУРЕНЦИИ С МЕСТНЫМИ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ 

✓ ИНДЕКС «ТЕЛЕРЕКЛАМНЫЕ ЗАТРАТЫ НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ» В КАЗАХСТАНЕ ВЫШЕ В ЦА

✓ В ЦЕЛОМ, ОБЪЕМЫ РЕКЛАМЫ НА ТВ В КАЗАХСТАНЕ ИМЕЕТ ДИНАМИКУ ПОСТЕПЕННОГО РОСТА, 
ДАЖЕ ПО ОТНОШЕНИЮ К РФ



МЕРЫ ДЛЯ ОБЕСПЕЧЕНИЯ РОСТА РЫНКА В КАЗАХСТАНЕ

✓ УСИЛЕНИЕ РАБОТЫ С СЕГМЕНТОМ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ ИЗ МАЛОГО БИЗНЕСА. ДЛЯ КОНКУРЕНЦИИ 
С ИНТЕРНЕТ СРЕДОЙ ОБЕСПЕЧИТЬ РАЗМЕЩЕНИЕ С НЕЗНАЧИТЕЛЬНЫМ СРЕДНИМ СЧЕТОМ

✓ ЛИБЕРАЛИЗАЦИЯ ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВА В ФАРМ СЕГМЕНТЕ

✓ РАЗВИТИЕ ТЕЛЕИЗМЕРЕНИЯ ДЛЯ ПОЛУЧЕНИЯ ФРАГМЕНТИРОВАННОЙ АУДИТОРИИ В 
РАЗЛИЧНЫХ СРЕДАХ, ЭТО ПОВЫСИТ РОСТ МЕДИАИНВЕСТИЦИЙ

✓ СОЗДАНИЕ ГИБРИДНЫХ ТЕХНОЛОГИЙ ИЗМЕРЕНИЯ СУЩЕСТВУЮЩЕЙ ТВ ПАНЕЛИ С ДОГРУЗКОЙ 
RPD ДАННЫХ ОТ ОПЕРАТОРОВ ПО ОБРАБОТКЕ ДАННЫХ

✓ РАСШИРЕНИЕ ГЕОГРАФИИ ИЗМЕРЕНИЙ В НАПРАВЛЕНИИ 100 ТЫС МИНУС

✓ ИЗМЕРЕНИЕ НЕЛИНЕЙНОГО ПРОСМОТРА В ИНТЕРНЕТ СРЕДЕ

✓ ПОДКЛЮЧЕНИЕ ГОСУДАРСТВА И РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ К ФИНАНСИРОВАНИЮ РАЗВИТИЯ 
ИЗМЕРЕНИЙ ПО ПРИМЕРУ РФ


	Слайд 1, Анализ  телесмотрения
	Слайд 2, Показатели ТВ смотрения в Казахстане
	Слайд 3, Показатели ТВ смотрения в Казахстане
	Слайд 4, Показатели ТВ смотрения в Казахстане
	Слайд 5, Показатели ТВ смотрения в Казахстане
	Слайд 6, Глобальное телесмотрение в мире
	Слайд 7, Доходы глобальной медиа индустрии (млрд $)
	Слайд 8, Сравнение объемов рекламы в Казахстане с РФ
	Слайд 9, Сравнение объемов рекламы в Казахстане с РФ
	Слайд 10, Меры для обеспечения роста рынка в Казахстане

