
Реклама на государственном языке. 
Особенности перевода и перспективы ее развития.

ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ РЕКЛАМЫ 
НА ГОСУДАРСТВЕННОМ ЯЗЫКЕ

Денис Филенков
Назерке Касымхан

Алина-Алуа Бодаубай



При коммуникации с молодежью нужно к ней подходить как к 
билингвам и качественно охватывать все группы целевой аудитории 

0

100 000

200 000

300 000

400 000

500 000

600 000

0

1
-4

5
-9

1
0

-1
4

1
5

-1
9

2
0

-2
4

2
5

-2
9

3
0

-3
4

3
5

-3
9

4
0

-4
4

4
5

-4
9

5
0

-5
4

5
5

-5
9

6
0

-6
4

6
5

-6
9

7
0

+Го
р

о
д

ск
о

е 
н

ас
ел

ен
и

е,
 

п
ер

еп
и

сь
 Н

ас
ел

ен
и

я 
2

0
2

1
 

М Ж

41,5 40,4

34,0

0
5

10
15
20
25
30
35
40
45

Р
ус

ск
и

й

К
аз

ах
ск

и
й

А
н

гл
и

й
ск

и
й

С
р

ед
н

и
й

 в
о

зр
ас

т

0

10

20

30

40

50

60

70

80

1
5

-1
9

2
0

-2
4

2
5

-3
4

3
5

-4
4

4
5

-5
4

5
5

-6
4

6
5

+

%
 а

уд
и

то
р

и
и

Распределения городского населения по возрасту

65,5 34,5
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Национальность % респондентов в городах 100+ Язык общения в семье среди казахов % респондентов в городах 100+

Владение казахским языком по 
возрастам, без учета этноса

Средний возраст владения 
языком от 15+

Используемые данные: Данные переписи населения 2021, MMI TNS Central Asia, УИ 2022 TNS Central Asia

28 % от населения



Неверно переведенная реклама на казахском языке может вызвать 
различные чувства у казахской молодежи, в зависимости от 
содержания и контекста рекламы 

Используемые данные: Опрос студентов ВУЗов Алматы, 40 человек

Отторжение

“При виде ошибок в рекламе, у 

меня пропадает желание 

покупать продукцию бренда” –

слова студентки AlmaU, Айши.

Неуважение

“Наш язык очень красив и 

богат. Хочется чтобы так он и 

преподносился на публику”-

слова студента KIMEP, Арслан.

НАМ ВАЖНО, ЧТОБЫ ИНОСТРАННЫЕ БРЕНДЫ ПОДДЕРЖИВАЛИ 
КАЗАХСКУЮ КУЛЬТУРУ И ИДЕНТИЧНОСТЬ



Формирование новой национальной идентичности стало 
коллективным проектом, объединяющим целое поколение

Используемые данные: Опрос студентов ВУЗов Алматы, 40 человек. Визуализация общих трендов

Казахская молодежь, имеет разнообразные 
ценности. 
Однако существуют определенные ценности, 
которые широко распространены среди 
казахской молодёжи и имеют важное значение 
в казахском обществе. 
Ценности: Семья, национальная идентичность, 
сохранение и продвижение казахской культуры, 
социальная ответственность и самовыражение. 

Они ценят казахский язык, народные 

традиции, музыку и танцы, а также стрематься 
сохранить и продвигать национальную 
идентичность

У них есть сильное желание быть 
тем поколением, которое 
возрождает старое в своем 
собственном современном ключе



Культуру отмены (англ. cancel culture, cancelling) называют современной 
формой остракизма, при которой человек или определённая группа 

лишаются поддержки и подвергаются осуждению и в социальных сетях, и 
в реальном мире. 

Ещё культуру отмены называют альтернативным способом привлечь к 
ответственности за правовые, социальные, этические нарушения 

известного и облечённого властью человека или компанию.

И помните про культуру отмены

Осы уақытқа дейін айтарлықтай дау-
дамай туындаған жоқ, бірақ ол да 

мүмкін екенін ескеруіңіз керек. 

(Перевод согласован с Назира Қайымова, Редактор 
Казахского языка в компании IM Service)

Больших скандалов пока не было, но 
все случается когда то, не будьте 

первыми!
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