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Кантар Медиа принадлежит:

ꟷ 60% Bain Capitals (Нью-Йорк, США)

ꟷ 40% WPP (Лондон, Великобритания)

75+
лет опыта

5,600
ТВ каналов подключены к 

нашим серверам для 

распознавания телесмотрения

2,500
экспертов Kantar Media 

по всему миру

28,000
Фокал Метров измеряют онлайн-

смотрение по всему миру

85,000
Пипл Метров измеряют 

телесмотрение по всему миру

6 million
ресиверов цифрового телевидения 

обрабатывается каждый день

Кантар Медиа - ведущая 

мировая компания, 

занимающаяся данными, 

аналитикой и консалтингом. 

Мы помогаем нашим 

клиентам лучше понимать 

свою аудиторию и 

способствуем их росту.
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Панели и технологии 

Kantar Media измеряют 

аудиторию на 62 рынках 

по всему миру,

в то время как наши 

команды работают

с данными об

аудитории на 

85 рынках

по всему миру.



Широкий ассортимент доступных технологий в Kantar Media

Focal Meter

Измерение потребления 

онлайн-медиа на 

устройствах, подключенных 

к домашней сети

RateOnAir Meter*

Портативная технология 

для измерения аудитории

People Meter

Измерение просмотра на 

телевизоре

Virtual Meter

Многофункциональное 

программное обеспечение 

для измерения потребления 

цифрового контента в 

мобильной сети

* в партнерстве с Mediametrie



Глобальные тренды

телесмотрения 



Глобальные тенденции потребления ТВ

Потребление линейного ТВ продолжает уменьшаться 

Based in total individuals, total day. Computed on 86 countries. Guests and time-shifted viewing included when available.

Averages are weighted with the country’s TV universe for total individuals and the evolution is based on a constant universe with last year.

Source: One TV Year 2024 report - Glance / Relevant Partners - All rights reserved
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Телевидение по-прежнему остается единственным средством 

массовой информации, способным охватить до 97% населения

Based on Top 3 channels by country ranked on total individuals share%, total day in 2023

*In France, the reach figures are monthly cumulative reach

Source: One TV Year 2024 report Glance/ Relevant Partners - All rights reserved

35m 94%

Совокупный охват трех крупнейших телеканалов за год и время просмотра в день

Пример: в Испании в 2023 году в среднем тройка лучших каналов охватила 97% населения, а время их ежедневного просмотра составило 20 минут. Это представляет 

собой падение охвата всего на 1% по сравнению с 2022 годом, а снижение ежедневного времени просмотра составило 9% по сравнению с тем же периодом.

Фокус: 3 топ канала

Совокупный 

охват
Ежедневный 

просмотр



Доходы глобальной медиа индустрии (в мил. $): 2015-2023 гг. + прогноз

ТВ и Онлайн продолжают пользоваться доверием рекламодателей

$952MCOVID-19

1.50 Bn 

YouTube

users

Disney+

launch

2019

75 M 

Netflix

subscribers



Smart ТВ стали мейнстримом за последние 10 лет

Sources: Europa TGI R1s 2014 – 2023 – GB, DE, FR & ES (n = c. 60,000) 

TGI Latina R2s 2015-2022 – ARG, BRA, CHI, COL, MEX, PER (n=70,000)

KZ: Smart TV 2023, K-Research, cities 100 000+

GBR FRA GER SPA

Европа TGI

(4 Страны)
ARG BRA CHI COL

TGI Latina

(6 Страны)
MEX PER Казахстан



Глобальные тренды

измерения ТВ аудитории



Измерение аудитории
Ключевые компоненты

1. Панель

ꟷПоддержка репрезентативности и 

соблюдение методологии

ꟷПиплметры\измерение людей

ꟷРаспознавание просмотра контента

2. Биг Дата

ꟷОнлайн стриминговые данные

ꟷRPD, HbbTV и др.

ꟷПервичные данные (1st Party Data)

3. Работа с данными \ Data Science

ꟷИнтеграции данных “Биг Даты” и т. д.

ꟷКалибровка панелей по “Биг Дате”
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Измерение аудитории
на основе людей
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Панель - неотъемлемая основа

— Главный источник калибровки

— Отправная точка для интеграции

Наполнение и валидация

Биг Даты

— Демография

— Дедуплицированный охват



Streaming data
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— Расширенный охват кроссплатформенных измерений

— Более глубокая информация о стриминговых платформах

— В соответствии с политикой конфиденциальности

Использование стриминговых данных для улучшения измерения контента
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Повышенная точность благодаря Биг Дате



Повышенная точность благодаря Биг Дате

— Виртуально расширенная панель, 100 000 человек из 3 000 000 CTV-телевизоров

— Снижение колебаний, более точные и стабильные показатели

— Сокращение нулевых минут

— Уменьшение колебаний показателей во время трансляции рекламных блоков
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TV panel TV panel fused with HbbTV data

Streaming data

Operator dat
a

C
T

V
+

s
o
u
rc

e
s

Использование CTV-данных для более точного анализа
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Каждый день мы обрабатываем

6 миллионов ресиверов от операторов, 

используя Return Path Data (RPD) 

на 17 рынках для

Опыт работы с 2005 года

15

Контент 

смотрят люди, 

а не 

устройства

Использование RPD данныx oператора

с обработкой 1M+ ресиверов в сутки с 2023 года

Повышенная точность благодаря Биг Дате



Общие темы, обсуждаемые в мире

Source: OpenAp, Progress Report: JIC Streaming Data Service in USA, https://www.openap.tv/insights/video/cannes-jic-streaming-data-service

1. Безопасность

* CDR = Data Clean Room



Общие темы, обсуждаемые в мире

Source: European Commission official website, https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_en

1. Безопасность

2. Конфиденциальность

https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-act_en


Общие темы, обсуждаемые в мире

1. Безопасность

2. Конфиденциальность

3. AI (Искусственный интеллект), 

ML (Машинное обучение) 



Общие темы, обсуждаемые в мире

1. Безопасность

2. Конфиденциальность

3. AI (Искусственный интеллект), 

ML (Машинное обучение) 

4. Окружающая среда



Общие темы, обсуждаемые в мире

1. Безопасность

2. Конфиденциальность

3. AI (Искусственный интеллект), 

ML (Машинное обучение) 

4. Устойчивое развитие

5. Сотрудничество



Как измеряется 

аудитория на других 

рынках?



Канада

+

— Стриминг тегирование

— Биг Дата по онлайн 

просмотрам 

Comscore Tag

Данные от 

стриминг-

платформ

— Портативный пиплметр (PPM) 

— Кодирование звука

— Измерение контента 24/7

— Демографические данныe

ТВ и Радио Панель

9,100 человек

&

PPM

Kantar Media

Focal Meter 2

+

— ETAM: Ежедневное объединение 

данных TAM панели с RPD по 

всей стране

— Изначально 5 поставщиков RPD

данных

Данные операторов 

(RPD)

Numeris



Норвегия

+ +

— Стриминг тегирование 

для программ и рекламы

— Биг Дата по онлайн 

просмотрам

Kantar Media Tag

Данные от 

стриминг-

платформ

— Аудио кодирование SNAP

— Демографические данные 

зрителей (ТВ & Стриминг)

Kantar Media 

People Meter 

5000s

Kantar Media 

Focal Meter 2

ТВ Панель

1,600 дх

— Аудио кодирование SNAP

— Измерение контента 24/7

— Демографические данные 

зрителей вне-домашнего 

смотрения

Панель для 

вне-домашнего cмотрения

1,500 человек

RateOnAir V2

Индустриальный комитет вещателей



Нидерланды

NMO
Онлайн-кампании

Измерение аудитории радио (RAM & DAM) 

+ буст ТВ

3,500 человек

Онлайн контент (DAM)
6,500 человек

Измерение аудитории ТВ (TAM)

2,700 человек

Установочное 

Исследование 

8,000 человек

Исследование аудитории прессы (NRS) и 

потребителей товаров и услуг (DGM)

17,000 человек



Медиа индустрия трансформируется

Source: OneTVYear 2023, Glance / Mediametrie
FTA = Free To Air channels = Бесплатные эфирные каналы

SVOD = Subscription Video On Demand = Видео по запросу с подпиской 

PSB = Public service broadcasting = Общественное или государственное вещание

FAST = Free Ad-Supported Streaming Television = Бесплатное потоковое телевидение с рекламой

— Линейное телесмотрение 

снижается 

— Увеличение онлайн 

просмотра

— Телевидение по-

прежнему остается 

единственным средством 

массовой информации, 

способным охватить 

большинство населения

— Изменения в 

операционных моделях
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