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ТВ

120 стран 

7000 каналов

AVOD/FAST

16 стран 

SVOD

27 стран 
50 платформ



Ключевые мировые
тенденции
телепотребления
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2026 Edition
Cross-Country Analysis
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Средняя продолжительность ежедневного просмотра линейного
телевидения в мире в 2025 году

Расчёты произведены для всего населения и за весь день. По возможности учитываются гости и отложенный просмотр. Средние показатели взвешены с учётом размера телевизионной аудитории каждой страны. 
Динамика рассчитана на основе сопоставимой с предыдущим годом телевизионной аудитории.

2 ч 13
ВСЁ НАСЕЛЕНИЕ

ВЕСЬМИР – 2025

-5 мин к 2024 году

1 ч 22

МОЛОДЫЕВЗРОСЛЫЕ
ВЕСЬМИР - 2025

-3 мин к 2024 году

Расчёт на
основе данных
по 81 стране

Время
просмотра

2025
vs 2024

Весь мир
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…с заметными различиями между регионами

-4mn vs 2022

2ч06

Северная
Америка

2ч59
Европа

3ч30

Южна
Америка

1ч53

Азия

1ч21
Океания

-18мин

-7мин

-7мин

-5мин

3ч39
Африка

3ч18

Ближний
Восток

+8мин

=

-9мин

Based in total individuals, total day. Guests and time-shifted viewing included when available. Italy is excluded from evolution due to the change 
in the universe. The US changed their average daily viewing calculation in 2025 to include the whole population and based their methodology on 
Panel + Big Data: 2024 and 2025 figures include this change.

Averages are weighted with the country’s TV universe for total individuals and the evolution is based on a constant universe with last year. 

Source: One TV Year 2026 report - Glance / Relevant Partners - All rights reserved

2 ч 13

ВСЁ НАСЕЛЕНИЕ
ВЕСЬМИР – 2025

Время
просмотра

2025
vs 2024

Весь мир

Расчёт на
основе данных
по 81 стране
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Телесмотрение в Европе остаётся на уровне Северной Америки
четырёхлетней давности

Historical from One TV Year in the World reports 

Source: One TV Year 2026 report  Glance/ Relevant Partners - All rights reserved
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Мир

Европа

Северная

Америка
Южна АмерикаВСЁ НАСЕЛЕНИЕ

МИР И РЕГИОНЫ
1993–2025

4h

3h

2h

5h

Динамика просмотра линейного телевиденияВремя
просмотра

2025
vs 
предыдущие
годы

Весь мир



Испания

2 ч 42 мин

-9 мин

Нидерланды
1 ч 59 мин

-10 мин

Великобритания
2 ч 06 мин

-12 мин

Италия**
3 ч 27 мин

Соединённые
Штаты*

1 ч 50 мин

-20 мин
Франция

2 ч 45 мин
-14 мин

Индия
2 ч 18 мин

-1 мин

Канада

2 ч 02 мин

-13 мин

Линейное телевидение продолжает сталкиваться с трудностями в
2025 году

* АудиторияСША рассчитанатолько по панельным данным и охватывает всё население

**Методика измерения аудитории в Италии изменилась 1 января 2025 года итеперь включаетпредварительный просмотр и онлайн-просмотр. 

Данные рассчитаны по всей аудитории за полный день. Все результаты — консолидированные. Динамика рассчитана относительно аналогичного периода 2024 года.

Источник: Glance / соответствующие партнёры — все права защищены.

2025
к 2024 году

Швеция

1 ч 32 мин

-6 мин

Германия

2 ч 38 мин

-13 мин

Бельгия

2 ч 10 мин

-13 мин

Швейцария

1 ч 41 мин

-8 мин



Sources - Lorem ipsum dolor sit amet consectuer 10
Glance/The One Television Year in the World Report / Relevant partners – All rights reserved.

Но телевидение сохраняет сильные позиции: уровень телесмотрения
в регионе остаётся очень высоким

2:21

TOTAL INDIVIDUALS
WORLDWIDE – 2023

-4mn vs 2022

3 ч 51

Азербайджан Узбекистан

5 ч 16
-18 мин

Китай
3 ч 57
Грузия

2025
к

2024 году

+5 мин

2 ч 54
Казахстан

1 ч 20

Турция
3 ч 38

- 9 мин

+5 мин

-10 мин



Данные за 2025 год для Австралии, Дании и Швеции; за IV квартал 2025 года — для Швейцарии. Подробная методология доступна в дашборде One TV Year in the World

Источник: Glance, обзор One TV Year 2026 / соответствующие партнёры — все права защищены 11

Телевещатели сохраняют лидерство на всех рынках, опережая
стриминговые платформы

Декабрь
2025

0%

10%

20%

30%

40%
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60%

70%

80%

90%

100%

Австралия Канада Дания Польша Испания Швеция Швейцария UK США

Телевизионное вещание Стриминг телевещателей Стриминг Прочее

ВСЕГО ВИДЕО
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YouTube и Netflix — два основных «конкурента» телевещателя

Декабрь
2025

Австралия Канада Дания Польша Испания Швеция Швейцария UK США

Телевизионное вещание Трансляция вещателей Youtube Netlifx Стриминг Прочее

Total VIDEO

Рассчитано на 2025 год для Австралии, Дании и Швеции и четвертый квартал 2025 года для Швейцарии. Все детализированные методологии представлены в панели управления One TV Year in World

Источник: ОбзорOne TV Year 2026 Glance / Соответствующие партнёры — Все права защищены



Переход к
гипердистрибуции
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Телевещатели расширили возможности своих платформ…

Общественные

Частные

Source: Glance - All rights reserved

BVOD



…и всё активнее сотрудничают с цифровыми платформами

Источник: Glance — Все права защищены



Ad revenues Ad revenues 

12% 12%

Эта цифровая стратегия уже приносит результаты:TF1+ значительно
увеличила доходы от цифровой рекламы

Источник: Glance / TF1 — финансовые результаты за 9 месяцев (декабрь 2025 г.) и финансовые данные M6, опубликованные
в июле 2025 г.

1-е
полугодие

2025 г.

март – декабрь
2025 г.

+41%



France Télévisions + YouTube: расширение охвата при сохранении
контроля над монетизацией

Source: Glance - All rights reserved



Что стоит за
гипердистрибуцией?
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Стратегические цели новых партнёрств

Источник: Glance — Все права защищены

Увеличить объём
цифрового
рекламного
инвентаря

Расширить охват
за счёт привлечения
новых аудиторных

групп

сохранить аудиторию
благодаря

разнообразному и
доступному
предложению

Общественные
телевещатели

Частные
телевещатели
& платформы



Diapositive 21

Diapositive
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Влияние на контент: растущее сближение стриминговых платформ и
телевещателей

Источник: Glance — Все права защищены

Телевизионная трансформация
стриминговых платформ

Стриминговая
трансформация
телевещателей

Привлечение более молодой
аудитории, привыкшей к

стримингу

Привлечение ключевых старших
возрастных групп с помощью прямых

трансляций и спорта
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Стриминговая трансформация телевещателей

Телевещатели инвестируют в эксклюзивный контент для BVOD

Эксклюзивное
приобретение прав

Оригинальный
контент

Источник: Glance — Все права защищены
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Телевизионная трансформация стриминговых платформ

Источник: Glance — Beyond TV – Все права защищены

Disney+ PlaytimeABC News Live The Simpsons Live Channel

Модели FAST и линейного телевидения вдохновляют стриминговые платформы



Спортивные права в США: идеальный пример гипердистрибуции

Linear
Channel

²

Aggregator

FAST

²

BUNDLE

Источник: Glance — Все права защищены

SVOD / 
FREEMIUM

Exclusive
events



Новая эпоха дистрибуции:

сотрудничество
и

конкуренция
выходят на первый план

Усилить свои
переговорные

позиции

Надёжные данные и
рейтинги

ваш главный актив

Бизнес-эффект гипердистрибуции

Источник: Glance — Все права защищены
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Рахмет!
Спасибо!

СимеонМирзаянц

Региональный директор по продажам

в регионе EMEA
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